
自媒体的下一个风口：

视频号

分享人：郑晨昀Charlene

视频号：Charlene的视界



个人IP，就是个人品牌、个人影响力、个人形象的外

在展现。企业IP则高度概括了企业的核心优势，代表

了企业形象和竞争力。无论是个人IP还是企业IP，搭

建对于个人和企业来说，都是极其重要的。



个人品牌

行走的个人名片



“二十一世纪的生存法则就是建立个人品牌”
——Tom Peters
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你的个⼈定位是什么？

你的品牌定位是什么？

如何包装⾃⼰的个⼈和品牌

形象？

个⼈品牌slogan是什么？
个⼈slogan名⽚包含哪些核
⼼标签？

强化核⼼标签，就要不断

地输出内容，其他⾏为也

要注意符合个⼈定位。

公式=标签固定+⻛格稳定
+创新。

找到合适的平台专⻔的平台

输出内容。⽐如擅⻓某项技

能⼜会拍视频，选择视频号

抖⾳⼩红书B站；适合写⽂
章就在公众号，知乎，简书

等平台。将公域流量引导进

私域后，在朋友圈也需要做

好展⽰。

定位&包装 强化核心标签

宣传推广

个
人
品
牌

三
部
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专业，认真，靠谱，执

⾏⼒强，踏实，诚信等

⽂艺⻘年，机灵，幽默，

能说会道；吃货，逗⽐，

真诚，稳重，⽂艺，进

取，知性，时尚等

咨询师，育⼉专家，段⼦

⼿，摄影达⼈，健⾝达

⼈，时尚达⼈，⽐如⾮常

懂美⻝，经常做拿⼿好

菜；⽐如时尚，每天穿⾐

服不重样很懂穿搭，⽐如

每天做⼀道不同的菜，⽐

如化妆技巧⼼得分享。

职业标签 个性标签 能力标签

三种标签
你希望在别人的心中留下什么印象，那么就要在相应的标签上做强化。



记住⼀个理论：前3秒定⽣
死，第7秒有转折。
我们在讲爆款的前提，是吸引

⽤⼾停留、点赞、分享。

调动情绪，是⾮常好引导⽤⼾

点赞、关注⾏为的⼿段。

⼀般符合这三个⼿段：反差

感、趋利避害、情绪地图。

移动互联⽹时代做流量的最⼤

特点是⽤⼾思维，⽽不是交付

思维。做互联⽹的⼈必须深⼊

到⽤⼾⼼中，了解⽤⼾需要什

么样的内容

高潮前置 调动情绪： 用户思维

内容成瘾的秘密















企业IP

最好的商业平台



企业做视频号⽆⾮⼀个⽬的，品牌宣传+社群转化。

⽐如要考虑整个微信⽣态框架，视频号（包括直播）、⼩程

序、公众号、社群（企业微信）等多维度运营。

做这些运营是为了，提升品牌知名度、认知度。

提升认知度之后的第⼆步，就是要把公域流量变成⾃⼰的私

域，线上转化销售，实现收益。

毕竟，我们做这些运营是为了让把公域流量变成⾃⼰的私

域，线上转化，实现效益，把品牌打出去。

企业IP

企业IP≈企业家IP



明确⾃⼰的核⼼原⼒，必须是经受得起外界变化，⾃⼰

能不断学习和加强的原⼒；

思考⼀个问题，你的核⼼原⼒，给这个世界和别⼈，带

来的最重要价值是什么？

根据这个价值，开展⾃⼰的⾏动路线；

在⾏动路线中，打造⾃⼰的⼈⽣故事；

不是⼀定要成为明星或⽹红，⽽是要成为有原型故事的

⼈。

企业家个⼈IP的锚点就是做事：

⽽个⼈IP的建⽴，就是把企业家的经历，变成有真正感染

⼒的故事。

从⽽实现共识、共情，缺⼀不可。

企业家IP























Q&A



谢谢大家！


